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Fein quadratisch - das Ende des pappigen Konferenz-Kekses

VON JOHANNA TYRELL

Hamburg. Das Mittagessen ist schon eine
Weile her. Seit Stunden zieht sich die nach-
mittégliche Konferenz hin - Ende nicht ab-
sehbar. Da liegen sie nun, in ihrer Plastik-
verpackung, mit Hagelzucker bestreut
oder mit einem eingetrockneten Klecks un-
definierbarer roter Marmelade. Der Griff
nach dem Keks-Teller kommt fast automa-
tisch. Was folgt, ist kein Geschmackserleb-
nis: Denn wer kennt ihn nicht, den viel zu

nem Partner Stephan Kriiger griindete er
deshalb 2008 in Hamburg die Firma ,fei-
nundfein” und beheiert seither Kunden in
ganz D¢ d mit qualitativ h ti-
gem Konferenz-Gebédck. Denn fiir den
Hamburger Unternehmer sind schlechte
Kekse in Konferenzen Ausdruck

ter an seinem Konzept. In Nordrhein-West-
fahlen wurde er schlieBlich fiindig. ,Das ist
ein kleiner Familienbetrieb, die nicht nur
Kekse, sondern auch Pralinen herstellen
und dennoch gtoB genug, dass sie mit uns
wachsen kénnen.“ Das ist wichtig. Inzwi-
schen beliefert er Unterneh mit dem

der Wer ,Viele Unter

werben mit Qualitdt oder Spriichen wie
'bei uns steht der Mensch im Mittelpunkt'
und bieten im Zweifelsfall ihren Kunden
schlechten Kaffee und schlechte Kekse

siiBen, oft leicht pappi K Keks,
zu dem man eigentlich nur aus reiner Ver-
zweiflung greift.

Auch Gregor Rosenbauer hat in seinem
Arbeitsleben schon eine Menge schlechter
Kekse gegessen. Fast vierzig Jahre lang

an“, sagt »Dann sind die Slo-
gans doch reine Plattitiiden.”

Lange walzte er selbst Backbiicher, ent-
wickelte zusammen mit Konditoren Re-
zepte weiter und verwarf sie wieder.

«Nicht alle Kekse sind fiir unsere Zwecke

war er geschiftsfiihrender Gi

“, erklart SchlieBlich

in einer Hamburger Werbeagentur und ér-
gerte sich immer wieder iiber das siiie
Elend, das er in den unzdhligen Konferen-
zen angeboten bekam. Zusammen mit sei-

sollten seine Konferenz-Kekse nicht nur =

gut schmecken sondern auch gut ausse-
hen. Ein Jahr lang reiste er durch Deutsch-
land, sah sich Backereien an und feilte wei-

«Keks-Abo" regelmaBig mit frischen Ge-
béckkreationen oder personalisierten Prali-
nen. Rund 600000 Meeting-Teilnehmer in
80000 Geschaﬂskonferenzen haben mitt-
lerweile R siiBe Wertscha -
gen genossen.

Der gebiirtige Bayer und sein Partner be-
schaftigen inzwischen fiinf Mitarbeiter und
beliefern neben Hotels und mittelstandi-
schen Unternehmen rund 40 Prozent der
g'roBen Rechtsanwaltskanzle:en in ganz

Markenzeichen: qua-
dratisch. Gregor Ro-

d. Auchim B

s!eht das feine Gebdck bei Meetings auf
dem Tisch. Die Umstze des j ]ungen Unter-

(1) und sein

Partner Stephan Krii-
ger vermarkten fei-

nes

h liegen
sechsstelligen Bereich - Tendenz steigend.

béck.
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